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Sociologia del libro y de la lectura: La comunicacion cultural

en Andalucia

Primera parte: Metodologia

Guillermo Marquez Cruz

Profasor de Sociologfa de la Universidad de Granada

El libro impreso es el primer medio de comunicacién moderno. La reflexidn socioldgica de este
medio se realiza desde las diferentes subdisciplinas de la Sociologia de la Comunicacidn. La inves-
tigacion socioldgica del libro y de la lectura, aunque se presente metodoldgicamente desde distintas
posiciones, ambos son elementos indisolubles del proceso comunicativo del libro. En esta primera
parte; Metodologia, se ofrece una referencia de la investigacion cientifica de la Sociologia del Libro y
de la Lectura, el desarrollo de un modelo de proceso de comunicacién del libro, una propuesta
metodoldgica de andlisis socioldgico del libro en relacidn con la lectura, el andlisis de las variables
que inciden en la lectura y los recursos tedricos, y finalmente, un disefio de esirategias para la
animacion a la lectura. En definitiva, una serie de recursos metodoldgicos para el andlisis de la co-

municacion cultural del libro en Andaluc/a.

1. Introduccién. La comunicacién cultural
del libro.

“El libro impreso es el primero de los grandes
medios modernos de comunicacién. La es-
critura hizo posible archivar la comunicacién; la
imprenta ha hecho posible su répida difu-
sién”.! Efectivamente, a partir de mediados del
siglo XV la Galaxia Gutenberg hace su apari-
cioén, el libro impreso es una revolucién no sélo
técnica en un principio, sino que gradualmente
secularizard el contenido (mas préctico y
popular, ademés de potenciar las lenguas ver-
ndculas) y se convertird en un instrumento de
transformacién social. El libro impreso (al mar-
gen de las posibilidades de la técnica de la im-
prenta) se alza de manera hegeménica prac-
ticamente hasta principios del siglo XIX como
generador exclusivo de opinidn publica, para

ser relevado por la prensa, el periddico de
masas, como medio de profundizacién de la
modernidad.?

Con la aparicién del libro impreso comienza
la historia de los medios de comunicacién de
masas. En su aparicién confluyen los elemen-
tos que generalmente han conformado al resto
de los medios surgidos posteriormente. Por tan-
to, para el andlisis de cada uno de ellos indivi-
dualmente o Interrelacionados, hay que tener
presente esos elementos conformadores que,
siguiendo a MacQuail, son los siguientes:

—La tecnologla;

—la situacién politica, social, econémica y
cultural de una sociedad;

—al conjunto de actividades, funciones o ne-
cesidades;

1. WILLIAMS, Raymond, Los medios de comunica-
cién social, Peninsula, Barcelona, 1978, p. 21.

2. MILLARES CARLO, A., Introduccién a la historia
del libro y de las bibliotecas, México, F.C.E., 1963.

FEBVRE, L., y MARTIN, H. L., La aparicién del
libro, México, UTEHA, 1962. VAZQUEZ MON-
TALBAN, Manuel, Historia y comunicacion social,
Madrid, Alianza Editorial, 1985.
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—y la gente, sobre todo en cuanto cons-
tituida en grupos, clase o intereses.’

De entre los elementos citados, la "situacién
cuitural”, la referencia, al contexto donde sur-
gen los medios, alude a un factor de coyuntura
y al propio concepto de cultura. El libro, en esta
concepcién, es un elemento sociocultural, un
medio transmisor y dinamizador de la cultura,
con la peculiaridad de la intemporalidad (la
“biblioteca universal” que postulaba Paul Otlet).

Las diferentes definiciones o aproximaciones
al concepto de cultura tienden a determinar el
caracter material (los objetos) y el caracter no
material (los valores, las costumbres), en fun-
cién de necesidades materiales-"biolégicas”
(supervivencia) y no materiales-"espirituales”
(placer, estética). También se puede decir que
la cultura es un producto residual de una co-
municacién entre los hombres. El libro, como
memoria artificial en expresion de Moles, es a
su vez una cristalizacién de la cultura en sopor-
tes materiales que se denominan conservas
culturales.*

Las formas de interaccién social, de comuni-
cacién de la cultura histdricamente estan defi-
nidas por los modos de produccién. El naci-
miento de la sociedad de la informacidn como
desarrollo de la sociedad post-industrial supone
una modificacién de la comunicacién cultural.
El trastocamiento de la posicién y de la funcién
social del libro no viene dado solamente por la
competencia de otros medios de comunicacidn,
sino por las nuevas formas de los soportes de
informacién, la comunicacién de la informacién,
y los nuevos usos sociales de |a Informacién. El
libro ha combatido el "analfabetismo primario”,
la decodificacién de unos signos, pero jqué

nuevo analfabetismo puede estar surgiendo en

esta sociedad de la informacion? En cualquier
caso, perdura una realidad, incluia la que

proyectan los medios de comunicacién de
masas, el libro forma parte de la industria cul-
tural, y el lector continda siendo un objeto de
mercado.®

No obstante, la reflexién socioldgica acerca
del libro en el marco de la Sociologia de la Co-
municacién tiene una doble dimensién, como
medio por un lado, y por otro en cuanto es
posible ampliar su objeto de estudio. El libro y
la lectura,sintetizan cualquier modelo de proce-
so comunicativo: Fuente-emisor-medio (libro) y
receptor (lectura), estableciendo un peculiar
feedbak el autor y el lector.

El objeto de la Sociologia del Libro y de la
Lectura, considerada la lectura como conse-
cuencia del proceso de comunicacién del libro,
seria "el estudio del libro como medio, como in-
dustria cultural dentra del proceso de comuni-
cacién del mismo, y el uso social de la lectura
de este soporte impreso".®

En esta Primera parte: Metodologia, acerca
de la comunicacién cultural del libro en An-
dalucfa, nos proponemos varios objetivos:

12 Ofrecer una referencia del desarrollo
cientifico de la Sociologia del Libro y de la
Sociologia de la Lectura, sus conexiones y sus
problemas con otras subdisciplinas socio-
l6gicas.

29 Desarrollar un modelo de proceso de co-
municacién del libro.

32 Proponer una metodologia de andlisis
sociolégico del libro en relacién con la lectura.

42 Analizar las variables que inciden en el
analisis de la lectura y los recursos tedricos
para su estudio.

52 Disefar dos estrategias de comunicacién
cultural del libro: la primera, la animacién a la

i

3. MACQUAIL, Denis, Introduccidn a la teoria de la
comunicacion de masas, Barcelona, Paidéds, 1985,
p. 21.

4. MOLES, Abraham A., y ZELTMANN, Claude, La
comunicacién y los mass media, Bilbao, Men-
sajero, 1982, p. 203. MOLES, Abraham A,
Sociodindmica de la cultura, Buenos Aires,
Paidos, 1978.

5. ADORNO, T. W. y HORKHEIMER, M., Dialéctica
del iluminismo, Buenos Aires, Sur, 1970,

8. MARQUEZ CRUZ, Guillermo, “Bases para una
Sociologia de la Biblioteca. Metodologia para el
estudio del sistema bibliotecario de Andalucia”. En
Actas de las V@ Jornadas Bibliotecarias de An-
dalucia. Almerla, 26, 27 y 28 de marzo de 1987,
Almeria, Servicio de Publicaciones de la Diputa-
c¢ion Provincial, 1987, p. 88.
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lectura como “seduccidn-oferta”; y la segunda,
una tipologia sociolégica de usuarios, de
"demandantes” de informacién.,

Si conseguimos este propdsito, la Segunda
parte: El Comportamiento Cultural, analizara
bajo la metodologia establecida la dindmica dsl
libro y la extensidn sociolégica de la lectura en
Andalucia.

2. La sociologla del libro, la sociologia de
lo escrito. '

La sociologia de lo escrito o sociologla
bibliolégica esta en vias de constitucién por la
integracién de la sociologia de la literatura y de
la sociologfa del libro. El objeto, los métodos,
las investigaciones, los resultados y sobre todo
las finalidades culturales y sociales de estas
dos Ultimas disciplinas no tienen el mismo
origen, aunque sus fronteras hayan estado a
menudo confundidas. Literatura y libro estan
ambos situados en |la perspectiva sociolégica.
Pero el objeto se observa de modo diferente a
partir de la composicién del libro mismo, por un
lado, desde una perspectiva econdmica que se
refiere a los editores, impresores o libreros que
consideran el libro como un objeto, un bien,
compuesto de una manera original sobre un
soporte de papel sobre el cual se encuentran
impresas signas escritas; y por otro, desde una
perspectiva intelectual, cultural, donde se in-
siste sobre las ideas, y la psicologfa individual
o colectiva. Sin embargo, el libro es ambas co-
sas, es decir, desde la perspectiva econémica
el libro no es sélo un objeto que se produce
para ser comprado por un lector del que hay
que conocer sus gustos. También es necesario
conocer la psicologla de los autores incor-
porados a un circuito econémico de consumo
intelectual.

Por tanto, la Sociologfa del Libro pretende
estudiar conjuntamente la "creacién literaria” (el
autor y su obra) y el circuito de la produccién

propiamente industrial del libro. El estudio del
libro desde una perspectiva sociolégica, estuvo
ligado desde el principio a la bibliologfa, con-
siderada como ciencia de lo escrito, fue tema
principalmente de los bibliégrafos, de los biblio-
tecarios, libreros y biblidfilos. Los orignenes se
pueden situar a principios del s. XIX cuando G.
Peignot publicé su “Tratado de Bibliologia”, y
de algunos trabajos realizados durante el mis-
mo. Serd a finales del s. XIX y principios del
XX, cuando se puede situar el nacimiento de
una bibliologia cientifica y de la Sociologia del
Libro con Paul Otlet (1868-1944).7

La obra de Otlet es considerable, comenzada
en 1888 concluira algunos afios antes de la |18
Guerra Mundial, intentando construir un “Reper-
torio Universal de obras impresas: libros, fo-
lletos, articulos de revistas”, e incluso abrir un
vasto museo de la comunicacién escrita en
Bruselas al que denomind "Mundaneum”. Defi-
nié el objeto de la teoria bibliolégica, junto a
otras disciplinas en torno al libro: la “sociologla
biblioldgica”, la "psicologia biblioldgica®, la "lin-
gliistica del libro"; ademds, de diversos mé-
todos cuantitativos como la "mateobibliclogia”
(la moderna “bibliometria™) para el analisis de la
produccién e influencia del "libro”.

En la misma época, el ruso Nicolds Rubakin
(1862-1926) se interrrogaba sobre las re-
laciones existentes entre el autor, la lite-
ratura, el libro y el lector, creando la “psico-
logfa bibliclégica”.® '

Mas adelante, diversos investigadores si-
guieron los planteamientos metodolégicos de
Otlet y de Rubakin, aplicando el método es-
tadistica a la produccién del libro, o la
elaboracidn de estadisticas retrospectivas de la
produccién editorial desde los origenes de la
imprenta. Diversas organizaciones interna-
cionales seguiran esta obra, tanto la Sociedad
de Naciones, hasta su continuacién por la
UNESCO o la Federacién Internacional de

7. OTLET, Paul, Traité de Documentation. Le livre
sur le livre. Théorie et pratique, Bruxelles, Mun-
daneum, 1934, p. 29-30, y 425-430. ESCARPIT,
Robert, Sociologla da la literatura, Barcelona,
Oikos-Tau, 1971, ESCARPIT, Robert, “Sociclogia
de la Literatura”. En SILLS, David, L. Enciclopedia
internacional de las ciencias sociales, Madrid,

Aguilar, 1983, vol. 6, p. 661-667. ESTIVALS,
Robert, “Sociologie de I'écrit”. En AKOUN, André,
La Socivlogie, Paris, Librairie Larousse, 1978, p.
231-242,

8. ROUBAKINE, Nicolas, Introduction & Ia
psychologie bibliologique, Paris, J. Povolozky, 2
vol., 1922,
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Asociaciones de Bibliotecarios (FIAB). Des-
tacando ademads, el equipo de Burdeos en
torno a Robert Escarpit y Nicole Robine en el
impulso de la moderna sociologia del libro,
junto a otras tendencias de investigacién como
es la bibliografia material (con F. Bowers), o la
textologia (con R. Laufer).

Las tendencias contemporaneas de la inves-

tigacién es la de integrar en una sintesis la

Sociologla de la Literatura y la Sociologia del
Libro. El aobjeto de la misma no es otro que lo
escrito en su globalidad que lo diferenciarfa de
otras ciencias de la comunicacién como puede
ser la Documentacién. En lo escrito se en-
cuentran, en efecto la "literatura” y libro, el sig-
nificado formulado en un significante por el
signo inscrito sobre un soparte. La sociologfa
de lo escrito o sociologia biblioldgica se dife-
rencia de entre las otras ciencias bibliclégicas
" por su objeto mismo: seguir y explicar los me-
canismos sociales de la vida de lo escrito. No
se trata de estudiar aisladamente el texto de un
autor en su relacién general de la sociedad, ni
estudiar el proceso de creacidn impresa,
editorial y distribuidora del libro, sino la de in-
tegrar ambas tendencias.?

2.1. Los elementos del proceso de comuni-
cacién del libro.

La aparicién de la imprenta transformé a lo
escrito en un medio de comunicacién de
masas. Las relaciones entre autor y lector

- sufrieron en consecuencia modificaciones. Para
Escarpit, esta forma de comunicacién de lo es-
crito toma una doble forma: la de un proceso
que une autor y lector a través de un medio (el
libro); y la de un aparato a la vez técnico, social
y econdmico, que asegura el funcionamiento de
este medio. Segun este planteamiento,.dentro
de la Sociologia del Libro, cabe la considera-
cidén socioldgica acerca de la produccién y ds la
distribucién de manera especifica.

Los elementos del proceso de comunicacién
del libro que podemos citar, en sintesis son los
siguientes:

1. Fuente-Emisar (comunicador),
1.1. Autor.
1.2. Editor.

2. Mensaje.
2.1. Lenguaje o cédigo (escrito o icénico).
2.2. Codificacién (ideologia).

3. Canal o medio.
3.1. Ellibro.

4. Factores de madiacién.
4.1. Comunicador-Autor (prestigio, perso-
nalidad).
4.2. Comunicador-Editor - (publicidad-mar-
keting).
4.3. Distribuidor+Librero.
4.4. Biblioteca+Bibliotecario.

5. Receptor.
5.1. Ellector.

6. Decodificacién.
6.1. Lectura (interrogacién
del texto).

manipulacién

7. Retroaccién comunicativa (feedback).
7.1. Lector-Autor.
7.2. Lector-Editor. .

8. Efectos.
8.1. Aspectos psicosocioldgicos. '

Los elementos del proceso de comunicacién
pueden adoptar aisladamente diferentes for-
mas, y por lo tanto ser objeto de estudio in-
dependientemente. Sin embargo, el proceso de
comunicacién del libro supone la interaccion
dialéctica de cada uno de los elementos, con-
formando un sistema de comunicacién
especifico. Este sistama particular, se inscribe
dentro de un sistema social con sus carac-

9. ESCARPIT, Rabert, La revoliucién del Libro, Ma-
drid, Alianza Editorial-UNESCO, 1968. ESCAR-
PIT, Robert (Ed.}, Le littérire et le social. Eléments
pour une sociologie de la littérature, Paris, Flam-
marion, 1970. ESCARPIT, Robent, Tendencias def
fomento rnundial del libro (1970-1978), Paris, UN-
ESCO, 1982, DUMAZEDIER J., et HASSENFOR-
DER, J., Eléments pour une sociclogie comparde

de la production, de la diffusion et de l'utilisation
du livre, Paris, Bibliographie de la France, 1963.
MANN, Peter, From author to reader. A social
study of books, London, Routledge Kegan Paul,
1982. GASCUEL, J, Un espace pour le livre,
Paris, Editions de cercle de la librairie, 1984.

10. ESCARPIT, Robert, Escritura y Comunicacion,
Madrid, Castalia, 1975.
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teristicas culturales, politicas y econémicas.
Por lo tanto, es necesaric el andlisis por-
menorizado de cada una de las variables
(caracteristicas) citadas, en relacién con los
diferentes elementos del sistema de comunica-
cién del libro,

2.2; Modelo de andlisis sociolégico del
libro.

Estivals, define la bibliologia como la ciencia
de lo escrito, que esta integrada en las ciencias
de la comunicacién. La aparicién de esta
ciencia de lo escrito estd precedida de la apari-
cién y desarrollo de la técnica de la bibliografia,
como procedimiento para la recuperacién de la
comunicacién escrita.

El estudio de Estivals sobre la situacién del
libro en una serie de paises, le lleva a descubrir
unos modelos biblioldgicos nacionales que
clasifica en cuatro grandes grupos: monér-
quicos, liberales, socialistas y del tercer mundo.
El establecimiento de wuna teorfa de |la
bibliologia politica se basa en la relacién entre
una serie de factores que integran el &mbito de
la bibliclogfa y los modelos sociopoliticos, bien
en una dimensién sincrénica o diacrénica
(sociologia histdrica).!

El modselo de andlisis socioldgico del libro
que establecemos es el siguiente:

1. Marco Sociopolitico y Juridico.

1.1. El sistema politico. Dentro del mismo,
la relacién existente entre el sistema ideolégico
dominante y su aplicacidn y repercusién en el
Libro.

1.2. La legislacién. Los aspectos politicos
e ideoldgicaos se concretan en una serie de
politicas culturales con un determinado desarro-
llo legislativo,

1.3. Las instituciones, o el grado de ins-
titucionalizacién de las politicas def fibro. Estas
se derivan de la aplicacién legislativa, es decir,
en la creacion de organismos especi-
ficos. Por ejemplo, en Espanfa la existencia de
un Ministerio de Cultura, y las respectivas
Direcciones Generales con competencia sobre
el libro, o las Consejerias de Cultura en la ad-
ministracién autonémica. También se puede
citar a nivel nacional —hasta su reciente
desaparicién— al Instituto Nacional del Libro
Espadol (INLE), la Camara del libro (expor-
tacién) ademds, la Agencia Internacional o
Espafola del ISBN, e incluso a nivel inter-
nacional el Centro Regional para el Fomento
del Libro en América Latina y el Caribe (CER-
CAL).

1.4. Lafinanciacion se deriva de las pautas
anteriores, en la medida que determinan los
medios y las disponibilidades de intervencién
en el fomento o control del Libro, en su caso.

1.5. La promocidn y la censura son dos
aspectos que estan relacionados con los fac-
tores citados. Segln cada modelo sociopolitico
se promocionara una determinada Ilnea
ideclégica o se censurara otra. La promocién
tendrd una dindmica y unos mecanismos, al
igual que la censura, de intervencidn en los dis-
tintos elementos que integran el proceso de
comunicacién del Libro.

2. Marco Econdmico: El libro como ‘“in-
dustria cultural”,

2.1. La situacién de los autores. En defi-
nitiva, los que producen la literatura, tendran
distinto nivel de profesionalizacién en relacién a
sus retribuciones o “derechos de autor”.

2.2. La estructura editorial y la imprenta.
La propiedad de los medios de produccién més
la regulacién juridica, producen distintos mo-
delos segln el sistema politico dominante.

11. ESTIVALS, Robert, Le livre dans le monde (1971-
1981). Introduction a la bibliologie politique inter-
nationale, Paris, Retz, 1983. ESTIVALS, Robert,
“Creation, consommation et production intelec-
luelles”. En ESCARPIT, Robert (ed.), Le fittéraire
et le social..., p. 129-164. Respecto a estudios que
aportan una metodologia sobre ciertos aspectos

de “sociologia histérica del libro”, se pueden citar
a CHEVALIER, M., Lectura y lectores en la
Espana del siglo XVI y XVII, Madrid, Turner, 1976;
y a LOPEZ, Francgois, “Lisants et lecteurs en
Espagne au XVII siécle". En Livre et lecture en
Espagne et en France sous ['‘Ancien Régimen,
Paris, 1981, p. 139-150,
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Ademas, hay que tener en cuenta para el
anélisis la dependencia de otras industrias
como la del papel o de la impresién —internas
o externas—, y la accidn o intrusién de editoria-
les extranjeras.'?

2.3. La literatura, supone el caracter de los
contenidos de la produccidn - editorial (la
tematica). Las diferentes tipologias de con-
tenidos estan en relacién —como se viens in-
sistiendo— con los diferentes factores ante-
riormente citados.

3. Los Mediadores: las formas de media-
cion,

3.1. Los distribuidores y los libreros.
Tienen una implicacién que se deriva del Libro
como “industria cultural” y por tanto aparecen
en el proceso de comunicacién del libro como
elementos de mediacién. La sociologia de la
distribucién de la produccidn del libro esta a su
vez en relacion con la tipologia del producto
editado. Por ejemplo, desde la “enciclopedia
por entregas” (fasciculos), los libros de formato
manejable ("de bolsillo”) y relacionados con és-
tos los libros en "paperbak” (tipo de papel de
baja calidad), y la potenciacién del “kiosko”
para este tipo de productos —punto de dis-
tribucidn tradicional de prensa— en cierta com-
peticién con el librero tradicional.

3.2. Las bibliotecas como organizacién, y
el bibliotecario como agente mediador, tienen

diferentes caracteristicas segln el modelo-

sociopalitico  imperante: programa de las
politicas culturales, sistema bibliotecario, for-
macién, estatus profesional de los biblioteca-
rios, fomento de la investigacién en ciencias de
la comunicacién, informacién y documentacidn.

4. Los Receptores.

41. La lectura o el conccimiento de las
audiencias. El consumo del libro no son los
compradores, en un sentido estricto, sino los
lectores. La tipologia del mercado (ptiblico) no
sélo se determina por las motivaciones o in-

ducciones (por ejemplo, los libros de texto en el
estudiante), sino por los niveles de lectura
(analfabetizacién-alfabetizacién). Que a modo
de feedbak incide sobre la produccién editorial,
como el impulso de pofiticas educativas. La lec-
tura incide sobre la produccidn (industria
aditorial) que determina un tipe de demanda y
de consumo especifico, y la funcién de los
mediadores sociales, distribuidores y libreros
en una vertiente econdmica, y la bibloteca-
bibliotecarios en una vertiente netamente so-
cial.

A pesar de esta propuesta de esquema
acerca de la comunicacién escrita, un nuevo
cambio estd sucediendo a partir de la aparicién
de las nuevas tecnologias y su relacién con la
industria de la informacidén, y por tanto, con el
desarrollo de nuevos sistemas de al-
macenamiento de lo “escrito”. La hegemonia
del soporte —el papel— que impuso la
“revolucién de la imprenta” desde el siglo XV,
en este umbral del sigla XX| han aparecido
varios sistemas de almacenamiento y comuni-
cacion con ambitos de aplicacién diferentes. En
concreto nos estamos refiiendo a formas de
telecomunicacién escrita como el "teletexto” en
sus versiones: Videotexto/Videotex (interactivo)
y el Cabletaxto; y al Videodisco, este Ultimo en
una reciente versién como es el sistema CD
ROM (discos compactos sélo para lectura), que
constituye una importante innovacién dentro de
la tecnologia del almacenamiento de infor-
macidn. Algunas de sus caracteristicas son las
siguientes:

En un disco CD ROM caben 550 megabytes
de datos digitales, capacidad suficiente para
almacanar, por ejemplo, el contenido de ciento
cincuenta mil paginas impresas {alrededor de
250 libros de buen tamafio); imagenes nitidas
de quince mil documentos comerciales (dos ar-
chivadores grandes; el contenido de 1.200 dis-
kettes flexibles de 5.25 pulgadas, entre otras.
Ademds, cualquier elemento de esa masa de
infarmacidn se puede localizar en no més de un
segundo. La recuperacién puede hacerse con

12. ANVERRE, Ari, y otros, Industrias culturales: el
futuro de la cultura en juego, México, FCE-
UNESCO, 1982. GALAN PEREZ, José Manuel,
Andlisis estructural del sector editorial espafiol,
Madrid, Fundacién German Sanchez Ruipérez,

Piramide, 1986. GUILLOU, Bernad, “Les
stratégies multimédias. Des groupes de com-
munication”. En La Documentation Frangaise,
Notes et etudes documentarires, n® 4,763, 1984.
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cualquier programa de ordenador, desde un
sistema de gestién de base de datos hasta un
procesador de textos. En el mismo disco hay
lugar para una base de datos y para los indices
de blUsqueda necesarios.

Estas innovaciones tecnolégicas, al igual que
la presencia de otros nuevos medios de comu-
nicacién, no indica, necesariamente, la sus-
titucidn del libro como tal, aunque si la com-
petencia con los mismos. Ciertaments, el libro
no tiene la exclusiva de lo que padiamos llamar
“fuente de alfabetizacién”, o de informacién. El
libro llega a competir como otro medio de co-
municacion, en cuanto medio, en las au-
diencias, en general. Sobre todo en el tipo de
lectura que podemos denominar de 'tiempo de
ocio”, pero sin que se haya sustituido su fun-
cién. Respecto a las imposturas, la suplan-
tacién del libro, por ejemplo, a través del
uso/abuso de la reprografia, hay que decir en
un cierto descargo, que no solamente ha ex-
tendido los Iimites del libro sino que multiplica
su existencia, a pesar de trastocar lo mdgico
del libro, o de conculcar algunos derechos
como los de autor, de |a propiedad intelectual.
No obstante, atin podemos decir que la Galaxia
Gutenberg, siguiendo la “profecia de Mac-
Luhan”, se resiste todavia a ser absorvida por
la Galaxia Marconi 13

3. El desarrollo de la soclologla de Ia lec-
tura

La consideracién socioldgica del fenémeno
de la lectura se sitGa a principios del s. XIX. No
obstante, la reflexién socioldgica de la lectura
se ha constituido en torno a tres aspectos:

a) Que la lectura sea considerada como un
fendmeno especifico y pueda ser interpretada
de una manera relativamente auténoma, distin-
guiéndola de la sociologia de la literatura como
de la psicosociologfa cultural.

b) Que la lectura sea considerada como un
fendmeno relevante de un estudio sociolégico.

c) En definitiva, que la investigacién eviden-
cie el aspecto social del comportamiento de los
lectores.

Comao todas las subdisciplinas sociolégicas,
la Sociologia de la Lectura tiene una historia
estrachaments ligada a la coyuntura so-
ciopalitica. Justamente en EE.UU., en los afos
treinta, en los afos de la depresién, es cuando
surge por primera vez, de manera organizada,
en el marco de la sociologia america-
na una Investigacion que tenga especifica-
mente por objeto la lectura. La Escuela de
Chicago habfa promovido una serie de inves-
tigacianes sobre la difusién de la lectura, sobre
el comercio del libro, sobre el gusto literario y
sobre las relaciones entre gusto literario y
estratificacién social de los lectores. Dentro de
la misma, cabe citar a Douglas Waples que vio
principalmente en el fenémeno de la lectura un
indicador de actitudes sociales. En una primera
etapa, Waples investiga a los “gate keepers”,
es decir, a los controladores o0 mediadores de
la practica de la lectura, en definitiva, a dos
agentes de socializacién como son el pe-
dagogo y el bibliotecario. Mé&s adelante, en los
afos cuarenta, Waples y Berelson intentan
medir los efectos sociales de la actividad lec-
tora, introduciendo los conceptos que se
utilizan para el estudio de la informacién. El
método trata de relacionar la lectura no sola-
mente con la organizacién social que se
deprende de todo el aparato del libro, sino
también, con los sistemas de valores que inter-
vienen en el acto de leer y las actitudes
psicosociolégicas de los individuos y de los
grupos.'

Anteriormente, en los afios veinte, en Fran-
cia, Rubakin —aunque ya habfa realizado es-
tudios en Rusia y en Suiza— senté las bases

13. RIESMAN, Paul, “Del hombre tipografico al
hombre electrénico”. En KATTAN, Naum, Andlisis
de Marshall MacLuham, Barcelona, Ediciones
Buenos Aires, 1982, p. 45-60. LAMBERT, Steve, y

ROPIEQUET, Suzanne, El nuevo papiro: CD
AOM, Madrid, Anaya Multimedia, 1987.
OLAECHEA, Juan B., E! libro en el ecosistema da
fa comunicacion, Madrid, Fundacién German
Sanchez Ruipérez, Piramide, 1986. RATZKE,

Dietrich, Manual de los nuevos medios. El impacto
de las tecnologias en la comunicacion del futuro,
México, GG/México, 1986.

14. WAPLES, D., BERELSON, B., BRADSHAW, F.
R., What reading does to people. A summary of
evidenca on the social effects of readind and a
statement of problems for research, Chicago,
Universty of Chicago Press, 1940.
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del desarrollo de una psicosociologia de |a lec-
tura. Rubakin desarrolla la bibliopsicologia,
como ol campo de estudio concerniente a las
investigaciones sobre el libro (en el sentido
mas amplio: el objeto de lectura) en sus
relaciones con el lector (sujeto de la lectura).
De hecho, como el libro no se puede disaciar
de quien lo ha escrito —el autor— y, ademads,
como ni el lector ni el autor pueden discciarse
de su medio social, la bibliopsicologia tiende a
considerar al libro (y por extensién a la lectura)
como un instrumento de interaccién a distancia
entre dos individuos (el autor y el lector), pero
tiende también a interferirse con la Sociologia
del Libro y de la Lectura, para transformarse
finalimente en lo que se denomina biblio-
psicosociologfa. Esta ciencia se puede dividir
en las siguientes partes:

12) Bibliopsicologia verbal: el estudio de los
fenémenos que se producen mediante la in-
fluencia de palabras individuales (en el texto).

22) Bibliopsicologia intraverbal: el estudio de
las relaciones entre palabras en un texto.

3%) Bibliopsicologia supraverbal: en la cual la
frase se considera una unidad significativa.

4%) Bibliosociologia: el estudic de los libros
en la sociedad.®

Mas adelante, Escarpit y el Centro de
Sociologia de la Literatura de Burdeos, impul-
sardn a partir de finales de los afios cincuenta,
desde la aparicién de su obra "Sociologia de la
Literatura”, una nueva orientacién en la
Sociologia del Libro y de la Lectura.’® Dentro
de esta tendencia Memmi sefiala junio al desa-
rollo de esta disciplina sociolégica algunas
perspectivas de investigacién de la Sociologia
de la Literatura, con una referencia a los
hébitos de lectura. El esquema de investigacion
que plantea es el siguiente:

12 El autor.
a) Estatus econdmico.
b) Estatus profesional.
c) Las generaciones literarias.

2° Laobra.
a) Sociologia de los géneros y de las for-
mas.
b) Sociologia de los temas.
c) Sociologias de los "caracteres” y de los
personajes.
d) Sociologia de los estilos.

3?2 El publico.
a) Publico y publicos.
b) La comunicacidn.
c) El "éxito” (la aceptacién por el publico).
d) La critica (forma de mediacidn).”

También se puede sefialar la existencia
desde los afios sesenta de una importante es-
cuela hdngara de sociologia de la lectura, des-
tacando, entre otros autores a M. Durko, y P.
Jésza.'® Por dltimo, la Sociologia de la Lectura,
preocupada por los efectos sociales del libro,
que se encuentra epistemoldgicamente unida al

.empirismo por una parte, y por otra a la teoria

de la comunicacién, sigue intentando responder
a la cuéadruple pregunta que Berelson for-
mulaba: Quién, Qué, Cudndo, y Porqué, de la
lectura.

3.1. Metodologla para el andlisis soclio-
Iégico da la lectura.

Para Barker y Escarpit, "los hébitos de lec-
tura son méas complejos de estudiar que todos
los demas. La observacién directa del compor-
tamiento no revela mas que la postura y no el
acto de lectura, del que no es més que la
apariencia, a menudo engafiosa. La estadistica
no proporciana datos mas que sobre el volu-

15. MOLES, Abraham A., y ZELTMANN, Claude, La
comunicacién..., p. 41-42, SIMSOVA, S,
“Bibliopsychology”. En KENT, Allen and LAN-
COUR, Harold, Encyclopedia of library and infor-
mation sicience, London, Associat. to Book World,
1968, vol. 2, p. 432-435,

16. DUMAZEDIER, Joffre, “Sociologie de la lecture”.
En Regards neuf sur la lecture, Paris, Du Seuil,
1970. ROBINE, Nicole, “La lecture”. En ESCAR-
PIT, Robert (ed.), Le littéraire et le social..., p. 205-
220. SCHMIDT, F., Une bibliothéque dans un

pays rural. Lecture et lecteurs a Saint-Gengoux-le-
National, Macon, CEFRA, Université de Lyon I,
1985.

17. MEMMI, Albert, “Problémes de la sociologie de la
littérature”. En GURVICHT, Georges, Traité de
Sociologie, Paris, P.U.F., 1963, Tomo II%, p. 299-
314,

18. LEENHARDT, Jacques, y JOZSA, Pierre, Lire la
lecture. Essai de sociologie de la lecture, Paris, Le
Sycomere, 1982.
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men, el ritmo, la insercidn social de un con-
sumo de documentos impresos, que no signifi-
can necesariamente lectura. Los libros no son,
a veces, mas que elementos decorativos. La
encuesta a base de preguntas no facilita mas
que testimonios personales que son las mas de
las veces, una sarta de ilusiones. Atacando so-
bre todos los frentes a la vez, combinando los
métodos, se pueds, cuando més, hacerse una
idea acerca del lugar que ocupa la lectura en la
existencia de tal o cual grupo de individuos o
en el sistema de comunicacién'de tal o cual
&mbito, pero jamds se puede estar seguro de
que se trate en todos los casos del mismo
fendmeno. No hay una lectura, sino in-
numerables clases de lectura”.!®

De esta reflexién se desprenden al menos
dos Iineas generales de investigacién en la
Sociologia de la Lectura, que podemos sin-
tetizar de la siguiente manera:

12 Las que tratan de analizar la motivacicn y
los efectos de la lectura.

22 Las que tratan de analizar la lectura como
una parte integrante del consumo cultural, y por
tanto, en relacién con la produccién (tirada) y
economia del libro, la distribucién (librerias,
bibliotecas), y tipo de consumo (compra-“lec-
tura privada”, préstamo-‘lectura publica-bi-
blioteca™).

Sin embargo, una de las premisas de la in-
vestigacién socioldgica es la que resume Es-
carpit de la obra de J. P. Sartre, "Qu'est-ce que
la littérature?, "que un libro no existe sin no es
leido™.2? De las tendencias sefialadas, ambas,
nos indican las diferentes “sociologfas de la lec-
tura” resultantes, en funcién de la aplicacién de
metodologias diferentes.

a) La primera tendencia se preocupa de
unos aspectos mas cualitativos, es decir, las
“motivaciones” y los "efectos” que produce la
lectura de un texto determinado en relacién al
contexto psicosocioldgico en el que vive. Para

la investigacion de los mismos, dentro de la
teorfa socioldgica funcionalista de la comunica-
cion de masas, la hipdtesis de los usos y las
gratificaciones es un instrumento de andlisis
aplicable a las motivaciones/etectos de la lec-
tura. Wolf sefala que "el efecto de la comuni-
cacién de masas es entendido como conse-
cuencia de la gratificaciones a las necesidades
experimentadas por el receptor: los media son
eficaces si y cuando el receptor les atribuye
dicha eficacia, sobre la base justamente de la
gratificacién de las necesidades”.?' MacQualil,
cita un modelo de Katz para la investigacion de
los usos y gratificaciones donde distingue los
siguientes elementos:

“1) Existen origenes sociales y psicoldgicos
de

2) las necesidades, las cuales generan

3) expectativas de

4) los medios de difusién u otras fuentes
que llevan a

5) pautas diferenciadas de exposicién a los
medios (o una dedicacién a otras actividades),
dando lugar a

6) la gratificacién de la necesidad y

7) otras consecuencias, la mayor parte de
ellas no pretendidas”.

Ademas, sefiala MacQuail que estos mo-
delos para la investigacién de las gratifi-
caciones, ‘incluyen frecuentemente motivos
para satisfacer las necesidades y alternativas
funcionales para colmarlas. Por lo que se
refiere a estas dltimas, un determinado tipo de
consumo de los medios puede ser una alter-
nativa funcional a otros tipos de actividad cul-
tural”.2

Uno de los antecedentes tedricos que an-
ticipan la elaboracién de la hipétesis citada, es
el estudio de Waples, Berelson y Bradshaw, ya
citado, precisamente sobre la funcion y los

efectos de la lectura. Para éstos, el andlisis’

acerca de los efectos de la lectura "deberia

19. BARKER, Ronald E., y ESCARPIT, Robert, E/
deseo de leer, Barcelona, Ediciones Peninsula,
1974, p. 149.

20. ESCARPIT, Mauro, Scciologia de la literatura...,
p. 11

21. WOLF, Mauro, Teorie delle comunicazioni di mas-
sa, Milano, Bompiani, 1986, p. 68-79. También

sobre la hipétesis de los “usos y gratificaciones”,
véase a SAPERAS, Enric, La socologia de la co-
municacion de masas en los Estados Unidos,
Barcelona, Ariel, 1985, p. 148-149.

22. MACQUAIL, Denis, WINDAHL, Sven, Modelos
para el estudio de la comunicacién colectiva,
Pamplona, EUNSA, 1984, p. 148-149,

S T T
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reflejar los usos de la lectura que influencian
las relaciones sociales. En lo posible debe-
riamos designar los efectos propios de la lec-
tura en base a las tipicas exigencias de los
grupos de nuesira sociedad, siempre que
dichas exigencias puedan ser satisfechas por la
propia lectura. Es decir, leer tiene una influen-
cia social siempre que responda a las pregun-
tas de determinados grupos, de una forma que
incida sobre sus relaciones con otros grupos
sociales". 2

b) Mientras que la segunda, apunta a un
andlisis mds descriptivo y cuantitativo de fre-
cuencia —segln una serie de factores, por
ejemplo, sociodemograficos— de "consumo de
lectura”, en relacién al ocio y/o necesidades
profesionales o académicas. Por lo tanto, la
medicién del "consumo de lectura” exigiria una
metodologia especifica segln la poblacién a
estudiar. Las investigaciones sobre habitos de
lectura o sobre frecuencias de lectura desde
una perspectiva cuantitativa o cualitativa, en el
primer caso utilizando la técnica de encuesta y
una muestra representativa, y en el segundo
caso, entrevistas en profundidad, o reuniones
de grupo, al margen de la concreccién de la
poblacién a estudiar podemos citar gené-
ricamente qué variables serian posibles tener
en cuenta:

12 Variables sociodemogréficas:

a) Sexo, edad, estado civil.

b) Nivel de instruccidn.

¢) relacidn con la actividad econdmica.

d) Categoria socioecondémica, nivel de in-
gresos,

@) Tipo de hébitat.

2?2 Tenencia de libros y actividad lectora:

a) distribucion por temas de la biblioteca
familiar.

b) Tipo de ediciones que componen la
dotacién familiar.

¢) Origen del fondo de libros con que cuenta
la unidad familiar.

d) Como conoce la biblografia de interés o
las novedades.

e) Habitos de compra.

f) Presupuesto destinado a la compra de
libros (periédicos, revistas).

g) Utilizacién de ediciones fotocopiadas.

h) Si practica el préstamo de libros (en cual-
quier tipo de biblioteca, o entre personas cono-
cidas).

i) Dénde practica la lectura.

j) Distribucién de los tiempos de ocio.

32 Influencias externas sobre el habito lector:

a) Influencia del entorno familiar.

b) Influencia del entorno educativo.

¢) Influencia del medio, del habitat.

d) Influencia de los equipamientos existen-
tes (librerias, bibliotecas plblicas, escolares,
etc.).

e) Influencia de otros medios de comunica-
cién: la publicidad directa e indirecta (la prensa
y sus suplementos o resefas de noticias de
libros; revistas especializadas sobre novedades
editoriales; programas de radio de divulgacidn
cultural; programas de television sobre comen-
tarios de libros, divulgacién, emisién de “"best-
seller” con el complemento de la publicacién
dentro del concepto de "“libro de masas”, y la
publicidad con el reclamo de ‘“libro anunciado
en TV").

Este esquema metodoldgico para el andlisis
de la actividad lectora es un marco de referen-
cia que variara seguin las necesidades de la in-
vestigacién. Ademaés, no sélo serfa necesario
realizar la interrelacién entre las diferentes
variables, sino construir indicadores de medida
del hébito lector. Por ejemplo, cémo se deter-
minaria la existencia de lectores, una forma
puede ser combinando el criterio de tiempo
(horas) en una distribucién espacial (dfas,
semanas, o meses), para establecer una ti-
pologia de lectores.?*

23. WAPLES, D., BERELSON, B., BRADSHAW, F.
R., What reading does to people..., p. 19.

24. ESCARPIT, Robert, Sociologia de Ia literatura...,
p. 119. PEREZ RIOJA, J. A., Panordmica historica
y actualidad de la lectura, Madrid, Fundacion
German Sanchez Ruipérez, Piramide, 1986.
CARRERO ERAS, P., “Notas para una sociologia
de la cultura literaria en Espana desde 1939".

Revista Espafola de Opinién Pablica, n®, 1977, p.
91-121. MARTINELLI, Franco, Struttura di classe
@ comunicazione culturale, Napoli, Ligouri Editore,
1979. NUNES, Natalia, “Os maus leitores. Aspec-
los de incompétencia e incomunicagao por parte
dos leitores”, Fundagao Calouste Gulbenkian,
Boletin Cultura, V| serie n? 2, Junho de 1984, p.
24-28,
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En Espafa, las investigaciones acerca de los
habitos de lectura de la poblacién, en esta ver-
tiente de ‘“consumo cultural”, comienzan en
1964 a través del Instituto de Opinidn Publica,
continuado a partir'de 1977 por el Centro de In-
vestigaciones Socioldgicas. No obstante, el Ins-
tituto Nacional de Estadistica, realizara en 1974
la primera "Encuesta de hébitos de lectura”,
tomando como base una muestra —hasta el
momento una de las mds amplias— de 30.000
hogares. Sin embargo, hasta 1978 no com-
ienzan a regularizarse los estudios de “con-
sumo cultural® impulsados por el Ministerio de
Cultura hace diez afos, con tres estudios, en
1978 ("Encuesta de demanda cultural”), 1979
("Los hébitos culturales de la pablacién infantil")
en colaboracién con el Instituto Nacional de Es-
tadistica, y las mas recientes, de 1985 ("En-
cuesta de comportamiento cultural de los
espafoles”) con estudios especificos por Co-
munidades Auténomas.

4. Estrateglas de comunicacién cultural del
libro: la animacién a la lectura, y tipologia
sociolégica de usuarios de informacion.

Los tipos de comunicacién del libro pueden
presentarse de diferentes maneras segun se
desprende de las posibilidades de aplicacién
del modelo de proceso de comunicacién del
libro, en relacidén con el modelo de analisis
sociolégico del libro, planteado anteriormente.
La concrecién de los diferentes tipos de com-
unicacipon del libro estdn determinados por
tres variables bésicas, las relativas a la fuente-
emisor, mediador y al receptor:

1) Tipos de libros, definidos por:

1.1. Estructura (tamaio, tipo de papel,
distribucién, precio).

1.2. Contenido (temdtica, “funcionalidad”,
académica, ocio, etc.).

2) Los mediadores, definidos por:

2.1. Estructura del mercado (redes de
comercializacién): el ‘libro-lectura-
privada”.

2.2. Organizacién bibliotecaria (deter-
minadas por la titularidad y el uso,
sistema bibliotecario y tipos de
bibliotecas): "libro-lectura-pablica”.

3) Tipos de audiencias, definidas por:

3.1. Variables sociodemograficas.
3.2. Actitud/Motivacién.
3.3. Capacidad/Compransion.

Los ejemplos de comunicacién cultural del
libro que comentamos estdn centradas en las
audiencias/receptores y bajo dos perspectivas:

a) El estimulo, la incitacion, el fomento de
hébitos de lectura, a publicos heterogéneos, o
a publicos homogéneos —grupos de edad,
como los jévenes—, concretado en:

—las campanas de animacién a la lectura.
—y, las actividades de fomento a la lecura en
centros escolares y en bibliotecas publicas.

Podemos citar una serie de lemas de “cam-
pafias de animacién a la lectura” en ambitos
rurales y escolares de EGB, que resumen la
concraccién de la comunicacién cultural del
libro. Por ejemplo, la realizada por la Diputa-
cién General de Aragén en 1985: "El mejor
regalo un libro”, “Tus amigos los libros”, o
“Todo el mundo cabe en una biblioteca”. En el
mismo sentido, los de la Xunta de Galicia en
1985 en una campana experimental de fomento
de la lectura para alumnos de 8¢ de EGB,
“Diviértete lendo”, o la segunda en el invierno
de 1987 con el lema "Medra lendo”, y final-
mente una campafia en 1986 de la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha bajo el
lema de “Cada libro, un mundo”.

Otras actividades de fomento del libro y de la
lectura, dentro de una vertiente mas comercial
y publicitaria, estédn las “ferias del libro”, “ex-
posicién de libros itinerantes”, como los
auspiciados por la Junta de Andalucia (“Expo-
tren”), o la Junta de Comunidades de Castilla-
La Mancha ("Libros de Castilla-La Mancha”).

b) Las demandas objetivas de informacién
por parte de un tipo especifico de audiencias,
usuarios, coma son los alumnos de los diferen-
tes niveles de ensefianza (basica, secundaria,
¥y universitaria de los tres ciclos). Estas deman-
das se dirigen en general a:

—Ila oferta inmediata editorial,

—las bibliotecas escolares, universitarias,
especializadas

—y, las bibliotecas publicas.
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4.1. Métodos y técnicas de animacién a la
lectura

4.1.1. Consideraciones generales.

El problema de la lectura necesariamente
tiene que abordarse desde un planteamiento

multidisciplinar, donde bdasicamente inter-
vienen, la pedagogia, la psicologia y la
sociologia.

Desde la pedagogia compete |la diddctica de
la lectura, es decir, los diferentes métodos —
segun niveles de edad, y tipologia (por ejemplo,
la llamada “lectura rdpida”, etc.). La psicofi-
siologfa atiende a los procesos psiquicos y dis-
funcionales (fisicos) que puedan producirse en
un aprendizaje o ejercicio de la lectura. Por lo
tanto, las aportaciones de estas dos disciplinas
sarian factores a relacionar con los compor-
tamientos socioldgicos de la lectura.?®

La animacién a la lectura y el fomento de la
lectura, tienen una vertiente sociopedagdgica
y sociolégica propiamente dicha. La me-
todologfa para el estudio del fomento parte de
dos enfoques o ambitos:

a) Macrosociclégico. Cuando se trata de
colectividades homogéneas, pero dispersas o
distantes, por ejemplo, para las campafas in-
fantiles y juveniles .de promocién. Para colec-
tividades heterogéneas, como pueden ser los
adultos. Teniendo en cuenta, ademés, los 4m-
bitos territoriales (locales, provinciales, regio-
nales, nacionales) que se detarminen.

b) Microsociolégico. Cuando se trata de
grupos reducidos, y con un conocimiento mas
directo.

En ambos casos, hay que tener en cuenta
los siguientes aspectos:

—~Realizar el estudio del medio.

—Determinar las técnicas de fomento de la
lectura.

—Realizar el estudio de los intereses del lec-
tor.

12 El estudio del medio:

En el caso de realizarse sobre ambito te-
rritorial serfa necesario conocer al menos: las
caracteristicas demograficas de la poblacién; la
estratificacidn social; la estratificacidn socio-
educativa, y en este casg, las tasas de anal-
fabetismo (no saber leer y escribir) y las carac-
teristicas del “analfabetismo funcional”; y los
equipamientos y recursos culturales y
educativos. Para la composicién da grupos
{aula escolar, o biblioteca juvenil e infantil) es
necesario conocer: el grado de cohesién del
grupo (técnicas sociomeétricas); aspectos fa-
miliares; aspectos psicofisiolégicos (compren-
sién lectora); aspectos pedagdgicos (métodos
de lectura).

22 Técnicas de fomento de lectura.

Por supuesto no se trata de aplicar técnicas
ya establecidas sin mas, sino que se frataria de
adaptarlas y crear ofras nuevas. Las mas
genéricas que se pueden resefar son: las
semanas del libro; ferias del libro; clubs del
libro; espacios en medios de comunicacién
colectiva; establecimiento de premios y concur-
sos de lectura; aplicacion de técnicas de -
animacién sociocultural en las bibliotecas
(sobre todo en los &mbitos juvenil e infantil). Y
lo que la imaginacidn, los medios disponibles y
la voluntad del bibliotecario, por ejemplo, den
de sl.

32 Estudio de los intereses del lector.

En este caso la aplicacién de las técnicas de
investigacién social segin convenga a cada
caso.

4.1.2. Las Campaias de Lectura.

Las campafias de leciura son una técnica de
fomento —de enfoque macrosocioldgico— con
una rentabilidad o alcance de objetivos bas-
tante limitada. Al menos tiene la virtualidad de
poder contribuir a sensibilizar a la poblacién, ya
que en principio, éstas no son permanentes

25, BAMBERGER, Richard, La promocidn de la lec-
tura. Barcelona, Promocién Cultural y UNESCO,
1975. STAIGER, Ralph C., Caminos que llevan a
la lectura, Paris, UNESCQ, 1979. BELLENGER,
Lionel, Les méthodes de lecture, Paris, P. U. F.,
1985, PINGAUD, B., BARREAU, J. C., Pour une
politique nouvelle du livre et de la lecture, Paris,

Ministére de la Culture, Dalloz, 1982. CROWDER,
R. G., Psicologfa de la lectura, Madrid, Alianza
Universidad, 1985. MANDL, H., BALLSTAEDT, S.
P., “Psicologia de la lectura”. En KAGELMANN,
H., y WENNINGER, G., Psicologia de los medios
de comunicacion, Barcelona, Herder, 1986, p.
105-115. :
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sino de caracter discontinuo o esporadico.
Suelen ser el complemento, también, de las
campanas de alfabetizacién de adultos.

En las campanas de lectura intervienen una
serie de agentes sociales y de instituciones con
diferentes funciones durante la misma:

—La administracion (estatal, autondmica,
provincial y municipal).

—La industria del libro.

—Las bibliotecas y los bibliotecarios.

—Los ensefiantes y los centros de en-
sefanza.

—Los medios de comunicacién.

—Las empresas y asociaciones.

—Las familias.

Las campafas de lectura por las carac-
teristicas apuntadas anteriormente, producen
efectos de cardcter retardado, y por lo tanto su
medicién no es inmediata. No obstante, pode-
mos establecer una programacidn tipo de cam-
pafa lectura que tendria las siguientes fases:

18 La constitucién de un comité o equipo de
direccion de la campana.

22 La definicidn de los objetivos, el 4mbito y
el alcance de la camparia.

32 Establecimiento de un plan a corto y largo
plazo, con un orden de prioridades del pro-
grama sobre las siguientes bases:

a) Los costes.

b) La infrasstructura con que se cuenta.

c) El personal que interviene.

d) Materiales a utilizar.

e) Tiempo de planificacidn de las diferentes
etapas (fases de realizacion).

42 Desarrollo de las fases de ejecucién del
programa.

52 Evaluacién de los resultados.26

4.1.3. La animacidn de la lectura en la bi-
blioteca publica.

La animacién de la lectura en una biblioteca
publica, ofrece, de cara a los potenciales
usuarios —nifios, jovenas y adultos— diferen-
tes tipos de actividades. Dependiendo del
medio en el que se sncuentre la biblioteca, el
papel que tenga la misma en la comunidad (por
las demandas que cubre), o la que el profssio-
nal de la biblioteca quiera o sea capaz de im-
primirle.

Solamente vamos a apuntar algunos aspec-
tos, que por supuesto tienen un nivel de desa-
rrollo mds amplio, ¥ un conjunto de técnicas
precisas para su aplicacién. No obstante,
vamos a enumerar qué estrategias son abor-
dables. En la bibliografia que se sefala en és-
ta, recogemos textos que desarrollan de
manera pormenorizada estas précticas de
animacioén a la lectura.

12 Actividades para atraer lectores (la
utilizacién de determinadas técnicas “publi-
citarias”).

22 Actividades permanentes:

a) El carnet (méas como simbolo de la ad-
hesién —sobre todo para los nifios, es-
tableciendo férmulas— que mero requisito ad-
ministrativo).

b) Fomento de exposiciones.

c) Creacién de boletines bibliograficos.

d) Fomento de la participacién en tareas
de |a biblioteca.

32 Actividades de animacidn cultural:

a) La “hora del cuento”.

b) El"libro forum”.

¢) Clubs de lectura.

d) Mesas redondas, conferencias.

e) Semanas del libro (al hilo de la coti-
dianeidad).

f) Fomento y creacién de “talleres” de
teatro, marionetas, pintura, encuadernacion,
cientificos, de cine, etc.

g) Viajes para conocer otras bibliotecas,
excursiones de carécter cultural, etc.

26. STAIGER, Ralph, y CASEY, C., Comment
planifier et organiser des campagnes de lecture
dans les pays en daveloppement, Paris, UNES-
CO, 1983. G. F. E. N,, El poder de leer, Bar-
celona, Gedisa, 1985, TARIN, Laurence, “En
France et en Espagne, la lecture en campagne”.

En Bulletin des Bibliothéques de France, t, 32, n?
2, 1987, p. 134-142, FUNDACION GERMAN
SANCHEZ RUIPEREZ, Campafia escolar de
fomento de la lectura en Andalucfa, curso 1985-
1986. Encuesta de seguimiento y evaluacion de
resultados, Salamanca, 1987.
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42 Otras actividades:

a) Las dirigidas a los padres.

b) Con los preescolares.

¢) De cooperacion con otros centros (es-
cuelas, bibliotecas especializadas, museos,
etc.).?’

4.2, Tipologia sociolégica de leclores-
usuarlos y demandas de informacién
en EGB, bachillerato, y estudios uni-
versitarios.

Los potenciales usuarios-lactores, o bien
demandantes de informacidn en los diferentes
niveles educativos —por ejemplo, en Espafia—
plantea la relacién entre la tipologla de infor-
mantes y los fondos existentes en las
bibliotecas seguin los citados niveles aca-
démicos. Esta relacién supone por parte del in-
formante una demanda objetiva de informacidn
(documentos en el sentido amplio del concep-
to), y por parte de la biblioteca la oferta objetiva
(situacién de satisfacer la demanda), teniendo
en cuenta las condiciones de cada centro (per-
sonal cualificado y medios).

La tipologia de usuario-lector-informante esta
asociada generalmente, a los diferentes niveles
educativos, y a las exigencias investigadoras:

a) EGB (hasta los 13 afios).

b) Bachillerato (BUP y COU) (desde los 14 a
los 18 afos).

c) Estudios Universitarios: Primero, Segundo
y Tercer Ciclo.

d) Investigadores (en un sentido amplio, o
postgraduados).

Respecto a las demandas podemos es-
tablecer las siguientes tipolog(as:

1. Tipos de Documentos.
2. Fuentes de Informacion.
2.1. Internas.
2.2. Externas.

Segln estas daos factores (niveles de instruc-
cién y tipos de informacién), vamos a construir
dos modelos de oferta-demanda objetiva de in-
formacién:

12 Ensefianza Basica y Bachillerato.

1. Tipos de Documentos:

a) Diccionarios y enciclopedias.

b) Textos escolares.

¢) Textos de literatura infantil y juvenil.

d) Atlas,

e) Audiovisuales.

f) Monografias (COU).

g) Publicaciones periddicas de divulgacién
cientifica (COU).

h) Periédicos y revistas de informacién ge-
neral (actividades).

2. Fuentes de Informacian.
2.1. Internas:

a) Catélogo de la biblioteca.

b) Citas bibliogréficas de manuales, tratados y
enciclopedias infantiles y juveniles.

c) Bibliografias Generales (ISBN e ISSN): Na-
cionales, Comerciales, Infantiles y Juveni-
les, de Publicaciones periddicas.

12 Estudios Universitarios e Investigadores (en
su caso).

1, Tipos de Documentos (variaréan segin ti-
pos y especialidades):

a) Diccionarios y enciclopedias especiali-
zados.
b) Tratados y manuales.

27. I.E. P. 8., Libro-Forum, una técnica de animacion
a la lectura, Madrid, Narcea, 1982. FREIRE,
Paulo, La importancia de leer y el proceso de
liberacién, Madrid, Siglo XXI, 1984. GOMEZ DEL
MANZANO, Mercedes, Cdmo hacer a un nifio lec-
tor, Madrid, Narcea, 1985, FARMANN, W., Y
GOMEZ DEL MANZANO, M., El nifio y los libros,
Madrid, S.M., 1985. GOMEZ DEL MANZANO,
Mercedes, Cémo hacer a un nifio lector, Madrid,
Narcea, 1985. SARTO, M? Monserrat, La
animacién a la lectura. Para hacer al nifio lector,
Madrid, S.M., 1985. BEAUCHESNE, Yves, Animer

la lecture. Pour faire lire, Montréal, ASTED, 1985.
GIRON, A., “La animacién a la lectura en la
Biblioteca Publica Infantil”. En ANABAD, XXXII
(1982), n? 4, 431-453. NAVARRO ALVAREZ, M.,
“Actividades culturales en las biblotecas populares
de Madrid”. En ANABAD, XXXII (1982), n? 4., p.
455-477. PORRAS, G., "Campadas de pramocién
de la lectura infantil y juvenil en la escuela”. Ef
Libro Espariol, n® 309, marzo de 1984, p. 52-55.
IRIART, C., “Leer: asignatura pendiente". El libro
Espariol, n? 318, octubre de 1984, p. 39-43.
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c) Monografias.

d) Investigaciones académicas (Tesis, Tesi-
nas).

e) Publicaciones periédicas especializadas.

f) Periddicos y revistas de informacién gene-
ral.

g) Normas (en carreras técnicas).

h) Audiovisuales (cassstte, video, films, dis-
cos, fotografias).

i) Programas informaticos en. soportes mag-
néticos.

2. Fuentes de Informacidn.
2.1. Internas:
Catalogos de la biblioteca.

Repertorios bibliograficos: Introducciones
bibliograficas a la materia; citas biblografi-
cas contenidas en manuales, monografias y
publicaciones periédicas; bibliograffa nacio-
nal; bibliografia comercial; bibliograffas
especializadas; bibliografia de publicacio-
nes periddicas; indices de citas (“Citation
Index”); revistas de sumarios ("Current”),
segun materias); directorios de bibliotecas;
catdlogos impresos de materias de las

grandes bibliotecas (nacionales o inter-
nacionales); guias de bases de datos;
boletin de novedades de la biblioteca;
Boletin de sumarios de la biblioteca.

2.2, Externas:

a) Referir al usuario-lector-informante a sis-
temas de informacién y documentacion,
desde archivos, centros de documentacion,
a agentes mediadores de bases de datos
(en Espafa, FUINCA, ICYT, ISOC, o los
PIC del Ministerio de Cultura).

b) Autores y especialistas en las materias
respectivas.

El biblictecario o el documentalista, son am-
bos gestores de informacién, y por tanto
mediadores de informacidn. Esta doble dimen-
sién les obliga necesariamente a conocer las
demandas sociales de informacién, de ahi el
estudio y la investigacién permanente del co-
nocimiento de esas necesidades para poder
ofrecer los recursos propios (de la organizacidn
en la que se encuentren), o aquellos (ajenos)
susceptibles de ser utilizados por los usuarios.







